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經濟部國際貿易局
108年度紡織品整合行銷與商機開發計畫
「客製化行銷輔導措施」

計畫書
公司名稱：
計畫名稱：
計畫期間：108年   月   日至108年11月30日

計畫代號：TEPP-108-A-       (由計畫辦公室填寫)
提案方式：□自行提案  
□結合輔導單位共同提案

輔導單位：                                     
中華民國 108 年 1 月
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1、 公司基本資料
	公司名稱
	中文
	
	統一編號
	

	
	英文
	
	創立年度
	民國      年

	公司地址
	郵遞區號
	
	負責人/職稱
	

	
	
	
	
	

	通訊地址
	郵遞區號
	
	公司網址
	

	
	
	
	
	

	工廠地址
	
	員工人數
	         人

	實收資本額
	新台幣          千元
	內外銷比
	內銷：   %；外銷：   %


	計畫主持人
	姓名/職稱
	
	電話/分機
	

	
	E-mail
	
	手機號碼
	

	計畫聯絡人
	姓名/職稱
	
	電話/分機
	

	
	E-mail
	
	手機號碼
	

	
	姓名/職稱
	
	電話/分機
	

	
	E-mail
	
	手機號碼
	

	計畫經費
	政府輔導款：     千元
	廠商自籌款：      千元
	總經費：        千元

	公司類型
	□製造商  □貿易商  □通路商  □品牌商  □其他                       

	產品類別
	□纖維      □紗線      □布料      □成衣      □副料/配件  

□其他                                                               

	主要產品
特色及亮點
	1. 

2.
3.

4.

5.

	出口市場
及比重
	

	海外據點
(生產或行銷)
	


2、 公司概況
(1) 產業屬性
□公司類型為「貿易商」者，請填列協力廠商或配合廠商名稱：

□公司類型為「製造商」者，請填列關鍵技術及機台數： 
關鍵技術：                                                  
機台數：                                                    
(2) 營運狀況

1.營運模式：
□自有品牌OBM                          □設計製造代工ODM  
□製造代工OEM      □其他                                 
2.企業e化應用程度：
□企業資源規劃(ERP)      □產品研發管理(PDM)

□顧客關係管理(CRM)     □知識管理(KM)

□其他                                                      
3.取得相關驗證項目或獎項：
□中堅企業    □百大品牌獎  □台灣精品獎  □國家品質獎  

□金貿獎      □小巨人獎    □環保標章    □Oeko-Tex
□Bluesign     □ISO 9000系列    □ISO 14000系列
□其他                                                      
4.營業額及出口狀況：
	年 度
	105年
	106年
	107年

	總營業額 (新台幣千元)
	
	
	


	           年 度

主要產品
	出口金額 (千美元)

	
	105年
	106年
	107年

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	

	4.
	
	
	

	合    計
	
	
	


(3) 組織人力
	
	經營管理
	市場行銷
	研發設計
	生產製造
	財 務
	其 他
	合 計

	部門人數
	
	
	
	
	
	
	

	大學以上學歷人數
	
	
	
	
	
	
	


(4) 行銷工具
請就公司現有行銷工具進行勾選(，其他語言版本並請加註國別。
	語言版本
	公司DM
	公司網站
	社群網站
平臺
	產品型錄/
樣品冊
	推廣影片
	其他

	中文
	
	
	
	
	
	

	英文
	
	
	
	
	
	

	其他

(請註明國別)
	
	
	
	
	
	


(5) 行銷現況
	1.產品技術優勢
	(1)
(2)
(3)



	2.市場定位及通路布建
	(1)
(2)
(3)



	3.國外買主及重要合作夥伴關係
	(1)
(2)
(3)



	4.國內產業供應鏈及合作夥伴關係
	(1)
(2)
(3)




3、 客製化輔導方案
(1) 輔導內容與執行方式
請提出符合本計畫推動目標之輔導內容，並依工作項目詳述具體之執行方式。輔導內容應以開發商機及促進出口為主，例如：設立海外行銷據點、增加海外代理或經銷商、新產品發表會、網路行銷、深化品牌合作關係，或其他有助出口提升之措施。
	主要拓銷產品
	

	主要拓銷市場
(請列出國家名稱)
	


	工作項目
	具體執行方式

	1.AAA…
	(1) 
(2)
(3)


	2.BBB…
	(1)

(2)

(3)



	3.CCC…
	(1)

(2)

(3)



	4.DDD…
	(1)

(2)

(3)




(2) 工作進度排程表

請依前述(一)客製化輔導內容之工作項目填列預定完成日期、預定完成內容概述及佔計畫權重%。
	工作項目
	預定完成日期(年/月/日)
	預定完成內容概述(量化指標)
	佔計畫權重%

	1.AAA…
	108/〇/〇
	
	%

	
	108/〇/〇
	
	

	
	108/〇/〇
	
	

	2.BBB…
	108/〇/〇
	
	%

	
	108/〇/〇
	
	

	
	108/〇/〇
	
	

	3.CCC…
	108/〇/〇
	
	%

	
	108/〇/〇
	
	

	
	108/〇/〇
	
	

	4.DDD…
	108/〇/〇
	
	%

	
	108/〇/〇
	
	

	
	108/〇/〇
	
	

	合  計
	
	
	100%


註：(1)預定完成內容概述應以具體明確之數據或量化指標呈現。
(2)預定完成日期應於計畫執行期間內(入選公告次日起至11月30日止)，每季(3~5月、6~8月、9~11月)應至少填列一項預定完成之工作。
(3)如有參展項目，應明列展名及辦理時間、地點。

(4)各工作項目權重加總應等於100%。
(5)受輔導廠商應於108年7月底前繳交期中報告，11月底前繳交結案報告，另計畫辦公室將於10月底前擇期召開期中審查會議或安排專家辦理實地訪視。
4、 計畫執行團隊
(1) 受輔導廠商參與人員 (限填受輔導廠商人員，並須包含計畫主持人及聯絡人)
	編號
	姓名
	任職部門
	職稱
	本業

年資
	參與本計畫
工作內容

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	


(2) 輔導單位 (自行提案者無須填列)
1. 基本資料
	輔導單位名稱
	
	統一編號
	

	輔導單位地址
	
	負責人
	

	專案負責人
	姓名/職稱
	
	電話/分機
	

	
	E-mail
	
	手機號碼
	

	專案聯絡人
	姓名/職稱
	
	電話/分機
	

	
	E-mail
	
	手機號碼
	

	輔導績效說明
(請簡述過去完成或正進行中之與本案輔導事項相關或類似之工作經驗與績效)
	1.

2.
3.



2. 參與人員 (限填輔導單位人員，並須包含專案負責人及聯絡人)
	編號
	姓名
	職稱
	本業

年資
	本計畫擔任職務
	配置
人月

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	


5、 經費預算表
(一)受輔導廠商 (限自行提案者填列)
單位：新台幣元
	會計科目
	預算數
	計算方式及說明

(請確實依輔導內容編列並說明用途)

	
	政府
輔導款
	廠商

自籌款
	合 計
	佔總經費%
	

	一、業務費
	
	
	
	%
	1. 文宣印刷：       元/本×   本＝        元
2. 美編設計：       元/案×   案＝        元
3. 場地租金：       元/場×   場＝        元
4. 場地佈置：       元/場×   場＝        元
5. 媒體廣宣：       元/則×   則＝        元

6. 網路行銷：       元/案×   案＝        元
7. 委託勞務費：     元/案×   案＝        元
8. (其他與輔導內容相關之費用)

	二、旅運費
	
	
	
	%
	1.國外旅費：      元/次×   人次＝      元
2.運費：      元/次×   次＝         元

	三、材料費
	
	
	
	%
	1.ㄧ般材料：       元/件×   件＝        元
2.打樣製作：       元/件×   件＝        元

(材料費編列上限：10,000元/件)

	小計
(一+二+三)
	
	
	
	%
	

	四、營業稅
	
	
	
	4.76%
	(業務費+旅運費+材料費)x5%

	合    計
	
	
	
	100%
	

	投入新南向市場經費(請以業務費+旅運費+材料費估算)
國家：                        經費：                元 (比重：      %) 


註：(1)政府輔導款以100萬元為上限；廠商自籌款應為政府輔導款之50%以上，廠商自籌款不得大於公司實收資本額，政府輔導款及廠商自籌款均列入查核範圍。
(2)
不得編列人事費、管理費、參展之場地租借費、交際費、列為資本門之設備及其他經貿易局認定不予補助之項目。
(3)場地佈置費不得超過計畫總經費之40%，如有參展項目，相同之展項不得再申請貿易局推廣貿易基金補助。
(4)自行提案者，委託勞務費不得超過計畫總經費之40%。(委託勞務費係指計畫內相關行銷活動委外執行、專業諮詢服務等費用。並由計畫辦公室依據其委託合約書認定)
(5)國內、外差旅費及車資必須列為廠商之自籌款，其報支對象應為計畫執行團隊人員，出差人次不得超出預算編列人次，並應依行政院主計總處所訂之國內、外出差旅費報支要點規定辦理經費核銷(例如：停車費、機場來回計程車資等費用不予認列)。
(6)如有文宣印刷、場地佈置、媒體廣宣等相關費用，須於文宣推廣品上明確標示「經濟部國際貿易局廣告」或「Ad. by Bureau of Foreign Trade」、「Ad. by BOFT」字樣。

(7)各科目計算方式係供參考，可依輔導內容實際需要自行填寫。
五、經費預算表
(二)輔導單位 (限結合輔導單位共同提案者填列) 
單位：新台幣元
	會計科目
	預算數
	計算方式及說明

(請確實依輔導內容編列並說明用途)

	
	政府
輔導款
	廠商

自籌款
	合 計
	佔總經費%
	

	一、直接薪資
	
	
	
	%
	1.研究員：        元/人月×  人月＝     元
2.副研究員：      元/人月×  人月＝     元

	二、其他直接費用
	

	(一)業務費
	
	
	
	%
	1. 文宣印刷：      元/本×    本＝        元
2. 美編設計：      元/案×    案＝        元
3. 場地租金：      元/場×    場＝        元
4. 場地佈置：      元/場×    場＝        元
5. 媒體廣宣：      元/則×    則＝        元
6. 網路行銷：      元/案×    案＝        元
7.  (其他與輔導內容相關之費用)

	(二)旅運費
	
	
	
	%
	1.國外旅費：      元/次×   人次＝      元
2.國內旅費：      元/次×   人次＝      元
3.短程車資：      元/次×   人次＝      元
4.運費：      元/次×   次＝         元

	(三)材料費
	
	
	
	%
	1.ㄧ般材料：      元/件×   件＝       元
2.打樣製作：      元/件×   件＝       元

(材料費編列上限：10,000元/件)

	小計
(一)+(二)+(三)
	
	
	
	%
	

	三、管理費用
	
	
	
	%
	以(直接薪資+其他直接費用)之10%為上限；
且不得超過直接薪資之100%。

	四、營業稅
	
	
	
	4.76%
	(直接薪資+其他直接費用+管理費)x5%

	合    計
	
	
	
	100%
	

	投入新南向市場經費(請以業務費+旅運費+材料費估算)
國家：                        經費：                元 (比重：      %) 


註：(1)政府輔導款以100萬元為上限；廠商自籌款應為政府輔導款之50%以上，廠商自籌款不得大於公司實收資本額，政府輔導款及廠商自籌款均列入查核範圍。
(2)不得編列參展之場地租借費、交際費、列為資本門之設備及其他經貿易局認定不予補助之項目。
(3)場地佈置費不得超過計畫總經費之40%，如有參展項目，相同之展項不得再申請貿易局推廣貿易基金補助。
(4)國內、外差旅費及車資必須列為廠商之自籌款，其報支對象應為輔導單位計畫執行團隊人員，出差人次不得超出預算編列人次，並應依行政院主計總處所訂之國內、外出差旅費報支要點規定辦理經費核銷(例如：停車費、機場來回計程車資等費用不予認列)。
(5)如有文宣印刷、場地佈置、媒體廣宣等相關費用，須於文宣推廣品上明確標示「經濟部國際貿易局廣告」或「Ad. by Bureau of Foreign Trade」、「Ad. by BOFT」字樣。

(6)各科目計算方式係供參考，可依輔導內容實際需要自行填寫。
6、 預期效益
本計畫整體預期績效為協助受輔導廠商透過群聚效應嘉惠200家以上之供應鏈廠商，預估帶動商機7,500萬美元。
(一)量化效益(A)
	項次
	項  目
	輔導前(1)
	輔導後(2)
	成長率(%)
(3)=(2-1)/(1)
	備註

	
	
	107年1-10月
	108年1-10月
	
	

	1
	出口金額(千美元)
	
	
	
	

	2
	出口單價(美元)
	
	
	
	

	3
	毛利率(%)
	
	
	
	


(二)量化效益(B)
	項次
	項  目
	輔導後
	說明

	
	
	108年1-10月
	

	1
	預期商機(千美元)
	
	接受本計畫輔導後，預期創造之商機。

	2
	新客戶開發(家)
	
	接受本計畫輔導後，新增加之國外買主家數。

	3
	產業供應鏈(家)
	
	執行本計畫後，由於拓銷對象增加、訂單成長或產品項目增加等因素，而有新增合作夥伴或與原合作夥伴關係更趨密切的情形，請填列與貴公司產生群聚效應的上中下游供應鏈廠商(含海外廠商)家數。

	4
	新增員工(人)
	
	接受本計畫輔導後，新增聘之員工人數。


(三)質化效益
請詳細說明接受輔導後，對企業行銷競爭能力有實質助益，但無法量化的事項。
	1.
2.
3. 

4.
5.
…
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附件三








